A partire dall’appello di luglio 2026, e per tutti gli appelli successivi, l’esame del corso disattivato di MARKETING si baserà sul programma seguente: 
Programma da 9 CFU (Studenti EMA)
Materiale di riferimento: Kotler P., Armstrong G., Ancarani F., Costabile M. (2019), Principi di Marketing, 17a edizione. Pearson, capitoli 1-13. 
Modifiche del programma dovranno essere concordate anticipatamente all’esame con il docente di riferimento (giulia.miniero@unimi.it)
Modalità dell’esame:
9 CFU: 20 quiz a risposta multipla, 1 domanda aperta.

